ОБЩИЙ ФИНАНСОВЫЙ ПЛАН РАБОТЫ ИЗДАНИЯ

В ТЕЧЕНИЕ ПЕРВЫХ ТРЕХ МЕСЯЦЕВ

ПЕРВЫЙ МЕСЯЦ:
1. Регистрация фирм и издания.
2. Закупка оборудования.
3. Информационная поддержка в СМИ.
4. Печать тиража.
	# выхода
	Цена для оптовиков
	Наценка оптовиков
	Цена на рынке

	1
	
	
	

	2
	
	
	


5. Заработная плата.

6. Прочие расходы. ТВ-программа, телефон + Интернет.

Итого.
ВТОРОЙ МЕСЯЦ:

1. Дополнительная закупка оборудования.

2. Информационная поддержка.
3. Печать тиража.
	# выхода
	Цена для оптовиков
	Наценка оптовиков
	Цена на рынке

	3
	
	
	

	4
	
	
	

	5
	
	
	

	6
	
	
	


Ожидаемая выручка от 4 выходов составит. Ожидаемый убыток.

4. Заработная плата.
5. Прочие расходы.
Итого: от (при полной продаже тиража) до.

ТРЕТИЙ МЕСЯЦ

1. Информационная поддержка: частично по бартеру.
Возможный бартер:

‑ радиостанции;

‑ наружная реклама;
‑ ТВ (не в «prime time»).

2. Печать тиража.
Ожидаемая прибыль составит.
3. Заработная плата.

4. Прочие расходы.

5. План по рекламе.
	Расходы
	Доходы

	
	Печать тиража
	
	Реализация тиража

	
	Заработная плата
	
	

	
	Телефон + Интернет
	
	

	
	Анонс на ГТРК
	
	

	
	Проценты менеджерам
	
	Поступления за рекламу

	Итого.
	Итого.


При реализации всего отпечатанного тиража и выполнении рекламного плана сумма доходов превысит сумму ожидаемых расходов на.
Таким образом, на начальном этапе работы затраты на регистрацию, покупку необходимого оборудования, информационную поддержку, заработную плату, печать первых двух номеров газеты и прочие расходы составят порядка.
В дальнейшем, ежемесячные расходы составят, что будет компенсировано доходом от реализации тиража и выполнением рекламного плана.
� Без учета стоимости необходимой мебели, оплаты коммунальных расходов, расходов на презентацию издания и реализацию первого номера газеты, а так же без учета заработной платы руководителя.





